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Tactiques d’experts pour Instagram 
 comment attirer plus de clients en moins de temps avec Hootsuite ? 

Avec 300 millions d’utilisateurs actifs par mois et un 
engagement 58 fois plus élevé que sur Facebook (et 120 
fois plus que sur Twitter) selon des marques populaires, 
Instagram regorge d’opportunités créatives pour les 
entreprises de toutes tailles. 1

Comment votre entreprise peut-elle encore plus tirer 
profit d’Instagram ? Ce manuel vous fournira des idées 
créatives pour attirer et fidéliser des clients à l’aide 
d’Instagram. 

Vous découvrirez comment Hootsuite peut vous 
aider à: 

��  programmer du contenu Instagram et gagner du 
temps ;  

�� ajouter des employés et des influenceurs à votre 
stratégie Instagram ; 

�� trouver du contenu qui fonctionne pour les 
entreprises de toutes tailles et le partager sur 
Instagram.

Instagram : une aubaine pour votre entreprise

• L’utilisateur moyen d’Instagram passe 21 minutes par jour sur le réseau, selon Econsultancy.2 

• Les plus grandes marques obtiennent un engagement 58 fois plus élevé que sur Facebook et 120 fois 
plus que sur Twitter, selon Forrester.3 

• Le format visuel convient naturellement à la promotion de campagnes de marques et de contenus 
lifestyle ou liés au commerce de détail, ainsi qu’au renforcement de la fidélité des employés et des 
clients. 

• 
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Hootsuite vous aide à tirer le meilleur parti d’Instagram. 
Grâce à Hootsuite, apprenez de nouvelles techniques pour attirer et retenir les 
clients sur Instagram. 

1. Programmez du contenu Instagram avec 
Hootsuite. Vous pouvez programmer, publier et 
gérer plusieurs comptes Instagram sur la plateforme 
Hootsuite. Gagnez du temps en programmant des 
publications par lots (comme par ex. un mois de « 
Throwback Thursdays » - cette pratique, courante 
outre-Atlantique,  consiste à publier quelques vieilles 
photos sur les médias sociaux un jour donné de la 
semaine et de manière régulière).

2. Gagnez du temps grâce au travail en équipe.  
Hootsuite vous permet de mettre en œuvre des 
flux de travail en équipe pour procéder, en toute 
sécurité, aux attributions et aux approbations 
et offre la possibilité de créer plusieurs flux de 
recherche pour accélérer la veille digitale. Il est 
par exemple possible de configurer un flux dans 
Hootsuite pour surveiller les commentaires sur le 
contenu Instagram de votre marque. Il est facile 
d’attribuer des tâches, telles que le transfert des 
commentaires du service client sur Instagram vers 
votre équipe d’assistance. Ceci permet de gagner 
du temps et de sécuriser le partage des accès avec 
les membres d’équipe. Remarque : les versions 
Pro et Enterprise permettent de configurer des 
attributions, mais seul Hootsuite Enterprise offre les 
approbations.

3. Impliquez vos employés et les influenceurs 
dans l’histoire de votre marque. Avec Hootsuite 
Enterprise, les autorisations d’équipes facilitent la 
publication du contenu par les influenceurs, les 
employés et les agences externes. Ils soumettent 
du contenu Instagram et votre équipe approuve la 
publication.

4. Faites-en encore plus grâce à l’écosystème de 
Hootsuite. L’intégration des applications vous 
offre encore plus de possibilités d’utiliser Instagram 
directement depuis la plateforme Hootsuite. Utilisez 
TrendSpottr pour trouver du contenu tendance 
sur votre marque, votre secteur d’activité ou une 
campagne. Trouvez vos fans et clients locaux à des 
évènements ou des concerts, ou en cherchant dans 
votre zone géographique grâce aux fonctionnalités 
de recherche géolocalisée de Vidpiq. Analysez 
la croissance mensuelle de votre public et les 
indicateurs de l’engagement digital à l’aide de 
l’application Iconosquare. 

5. Offrez une expérience unifiée à vos clients. 
Qu’il s’agisse d’un stagiaire prenant des photos 
lors d’un événement ou d’un responsable de la 
marque approuvant du contenu depuis le siège 
de l’entreprise, il est facile d’étendre vos activités 
Instagram et de garantir leur cohérence auprès des 
équipes, des agences externes et des contributeurs. 
Remarque: les approbations d’équipes sont 
uniquement disponibles dans Hootsuite Enterprise.

Voyez-la en action : la solution complète de Hootsuite 
pour Instagram

http://appdirectory.hootsuite.com/62/trendspottr
http://appdirectory.hootsuite.com/162/vidpiq
http://appdirectory.hootsuite.com/15/iconosquare-for-instagram
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Pourquoi Hootsuite rend Instagram encore plus puissant 

Publication de contenu   

Suivi et interaction avec le public

Recherche par nom, hashtag ou localisation    

Programmation et publication de contenus 
Instagram

Suivi et interaction avec votre public Instagram 

Gestion de plusieurs comptes Instagram

Partage d’accès et attribution de tâches entre 
plusieurs équipes en toute sécurité

Sauvegarde des recherches Instagram par 
nom, hashtag ou localisation pour affiner la 
compréhension des clients et des concurrents

Une plateforme unifiée : gérez Instagram, Facebook, 
Twitter et Google+ à l’aide d’un seul outil

Développez Instagram : utilisez des applications et 
des outils de l’écosystème de Hootsuite pour encore 
plus optimiser Instagram 

Avec Instagram:     Avec Hootsuite:
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3 idées marketing Instagram (et comment les mettre en œuvre)
Voici des solutions testées-et-approuvées par des entreprises de toutes tailles pour accroître le nombre d’abonnés 
sur Instagram et séduire de nouveaux clients.

Les 3 types de contenu qui fonctionnent à merveille sur Instagram  

Montrez-moi comment c’est 
fabriqué  

Votre produit est intéressant 
? Montrez son processus de 
fabrication. Que vous vendiez 
des skateboards ou des avions, 
les clients ont toujours envie de 
savoir comment les produits sont 
créés. Les marques et les artisans 
qui révèlent l’histoire de leurs 
produits peuvent gagner la fidélité 
des clients passionnés.  

Montrez-moi les personnes qui 
se cachent derrière le produit  

Vos produits sont techniques ou 
s’adressent à un secteur d’activité 
spécialisé ? Concentrez votre 
contenu sur vos employés, vos 
clients et votre culture. Une photo 
prise par un grutier à Shanghai 
ou une ébauche de croquis 
griffonnée sur une serviette 
par un architecte peuvent être 
publiées sur Instagram dans le 
but d’améliorer la rétention du 
personnel, booster l’intérêt des 
acteurs du secteur d’activité pour 
votre entreprise et renforcer votre 
leadership.         

Montrez-moi ce qu’on ne me 
montre jamais

Que vous souteniez des athlètes 
de l’extrême ou que vous tentiez 
de stimuler le tourisme dans une 
région, Instagram est idéal pour 
montrer le monde différemment. 
Grâce aux différents niveaux 
d’autorisation de Hootsuite, vous 
pouvez facilement inviter des 
photographes, des artistes et des 
influenceurs à partager leur point 
de vue sur le compte Instagram 
de votre marque.
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1. Vendez plus de produits en montrant votre travail

Si quieres vender, comparte la historia de tus 
productos en Instagram.  

Prenons l’exemple du surfeur Gabe Willis. Comme le 
montre le blog d’Instagram4, ce surfeur a quitté l’océan 
paradisiaque de San Diego pour les rues bétonnées 
d’Oklahoma à cause de ses études. Puisque l’océan lui 
manquait, il a décidé d’essayer le skateboard. Un jour, il 
a cassé sa board et était trop fauché pour s’en acheter 
une nouvelle. Pour économiser, il a donc décidé de 
fabriquer son propre skate lui-même. 

Il a publié le processus de fabrication sur Instagram. 
Contrairement aux skateboards modernes, le sien 
ressemblait à un skate en bois old-school. Il a partagé 
son travail au fur et à mesure qu’il progressait, et a 
commencé à avoir des abonnés et des gens intéressés 
par son travail. 

Rapidement, ses abonnés Instagram ont commencé à 
lui demander où ils pourraient acheter ces skateboards 
atypiques. Il a commencé à répondre à des commandes 
directement à partir de son compte Instagram. 

Aujourd’hui, il s’est entouré de quatre employés à 
plein temps et vend ses produits par l’intermédiaire 
de distributeurs physiques et en ligne. Il demande 
également à ses clients d’intégrer le compte @strght 
lorsqu’ils prennent des photos de leurs boards. Ceci lui 
a permis de créer une petite communauté de clients et 
une vitrine de ses produits. 

Comment faire de même avec 
Hootsuite   
1. Utilisez les fonctionnalités de programmation et de 

publication de Hootsuite pour gagner du temps. 
Prenez des photos le matin et programmez-les pour 
qu’elles soient publiées tout au long de la journée. 

2. Créez un flux d’écoute spécifique à Instagram dans 
Hootsuite. Vous pouvez surveiller des clients, des 
concurrents ou des termes populaires de votre 
secteur d’activité. Cette vidéo montre comment 
configurer des flux d’écoute dans Hootsuite

3. Travaillez (en toute sécurité) en équipe. Il est 
possible de travailler en équipe sans avoir à partager 
le mot de passe de votre compte Instagram avec vos 
employés. Les autorisations limitées de Hootsuite 
rendent cela possible. Par exemple, un nouvel 
employé peut identifier des messages du service 
client (comme un commentaire négatif) à l’aide de 
l’outil Attributions dans un flux de commentaires. 
Il signale le commentaire. Vous (le responsable) le 
consultez. 

4. En associant la puissance d’Instagram à Facebook, 
il est possible de transformer un fan curieux en 
acheteur. Vous pouvez par exemple amplifier la 
portée de votre contenu Instagram qui fonctionne le 
mieux (comme la photo la plus populaire d’un de vos 
produits) par le biais d’une publicité sur les médias 
sociaux. Créez votre première pub sur Facebook 
avec Hootsuite en deux clics.

5. Augmentez le nombre de vos abonnés Instagram 
avec Hootsuite Campaigns. Vous pouvez créer une 
belle galerie de produits, solliciter les votes de vos 
vans et générer des leads (comme des adresses 
e-mail) pour lancer des promotions de suivi. 

Créez votre première pub sur Facebook avec Hootsuite en deux clics.
Créez votre première pub sur Facebook avec Hootsuite en deux clics.
https://hootsuite.com/campaigns
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2. Augmentez la confiance en partageant le point de vue des 
employés.

Si vous intervenez dans un secteur d’activité spécialisé, 
comme l’industrie manufacturière ou le transport 
maritime, concentrez-vous sur ce qui rend votre entreprise 
si particulière : les personnes qui font le travail.  

Si vous intervenez dans un secteur d’activité spécialisé, 
comme l’industrie manufacturière ou le transport 
maritime, concentrez-vous sur ce qui rend votre entreprise 
si particulière : les personnes qui font le travail. 

C’est une perspective qui intéresse aussi les gens. Selon 
une étude d’Edelman réalisée auprès de 33 000 clients 
dans 27 pays, 52 % du public international considère les 
salariés comme extrêmement crédibles ou très crédibles. 
L’étude révèle également que le public souhaite savoir 
ce que pensent les employés, ces « ambassadeursde 
l’entreprise. »5

Ils l’expliquent dans leur stratégie digitale : « Nous 
réalisons qu’il y a beaucoup plus à gagner : couverture 
médiatique améliorée, engagement des employés boosté, 
notoriété de la marque accrue... Nous avons même profité 
de l’expérience et des connaissances d’experts maritimes 

du monde entier ».

Chaque jour, Maersk Line partage des photos de 
l’entreprise au travail. De gigantesques navires, le logo 
lumineux de Maersk, les chantiers de construction navale 
et les autoroutes – toutes ces scènes rendent les employés 
fiers de travailler dans l’entreprise. 

Utilisez Hootsuite pour permettre à vos employés, dans 
le monde entier, de générer du contenu pour tous 
les canaux officiels de votre marque. Ceci permet une 
nouvelle approche : immortalisez votre marque sous 
différents points de vue, rendez vos employés et vos 
clients fiers de participer à votre histoire.

Comment faire de même avec 
Hootsuite 
1. Avec Hootsuite Enterprise, il est possible d’accorder 

des autorisations limitées à des employés en toute 
sécurité. Ils ne pourront pas publier du contenu 
sur Instagram, seulement le proposer. Cela signifie 
qu’aux quatre coins du monde, chaque employé 
peut partager sa vision du travail et proposer du 
contenu Instagram à partir de son appareil mobile. 
L’équipe responsable de la marque ou la direction 
peut ensuite consulter ce contenu, le programmer 
ou le modifier.

2. Programmez la publication de photos et de 
contenus proposés par des employés sur le terrain. 
Les employés peuvent prendre une photo au 
travail (depuis une grue au milieu de Shanghai, 
par ex.), puis la proposer par l’intermédiaire de 
Hootsuite. Un responsable mondial de la marque est 
ensuite informé de l’existence de la photo, et peut 
l’approuver ou la modifier – votre entreprise devient 
ainsi créatrice d’un contenu authentique et lié à la 
marque.   
Remarque : la fonctionnalité d’approbation est 
uniquement disponible dans Hootsuite Enterprise.

http://maersklinesocial.com/why-social-media/
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3. Si vous comptez des milliers d’employés dans le 
monde, demandez-leur d’identifier leurs photos 
à l’aide du hashtag officiel de l’entreprise. Il sera 
ensuite facile de trouver ces photos à l’aide d’un flux 
d’écoute dans Hootsuite pour Instagram. 

4. Amplifiez la portée dans votre entreprise. Utilisez la 
bibliothèque de contenu de Hootsuite pour donner 
accès aux employés à du contenu digital approuvé 
qu’ils peuvent partager. Par exemple, des employés 
peuvent partager des photos et des messages 
sur une nouvelle ligne de produits sur laquelle 
vous souhaitez attirer l’attention de la presse. Ceci 
facilite la tâche des entreprises mondiales qui 
souhaitent donner accès aux médias sociaux à des 
milliers d’employés. Remarque : la bibliothèque de 
contenu est uniquement disponible dans Hootsuite 
Enterprise. 

3.  Donnez de l’inspiration aux clients et augmentez le nombre 
de vos abonnés
Nul besoin de sauter depuis l’espace pour inspirer vos 
clients sur Instagram. Que vous vendiez du matériel 
de plein air ou des éoliennes, partagez de nouvelles 
perspectives et sortez les clients de leur vie de tous les 
jours. 

The North Face, une entreprise populaire de vêtements 
et d’équipements de plein air, dispose d’une équipe 
d’athlètes Instagram sur le terrain. Cette équipe 
contribue en publiant des photos prises dans des lieux 
isolés, dans le monde entier – des lieux incroyables 
qu’un individu moyen n’aurait jamais eu l’occasion de 
voir. The North Face compte 758 000 abonnés. 

Regarder : Comment configurer des autorisations limitées 
avec Hootsuite et Instagram ?

http://blog.hootsuite.com/content-library/
http://blog.hootsuite.com/content-library/
https://hootsuite.com/dashboard
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Pour General Electric, il s’agit de montrer la beauté 
inattendue de la technologie. Des machines 
gigantesques, des champs d’éoliennes et les merveilles 
de la science. Ils informent et sont vecteurs d’inspiration. 
General Electric a 185 000 abonnés Instagram. 

Le distributeur canadien Herschel Supply Co a montré 
qu’Instagram était plus qu’une plateforme sur laquelle 
présenter de jolies photos de leurs équipements de 
voyage. Ils opèrent une curation des photos provenant 
de leurs clients et de leurs fans, partageant ainsi des 
milliers de points de vue différents sur ce que le mantra 
de la marque, #WellTravelled, signifie pour eux. La 
marque a 567 000 abonnés Instagram

« Lorsque nous cherchons des photos à publier sur notre compte Instagram, nous sélectionnons celles qui 
correspondent à l’histoire globale de notre marque », dit Allison Butula, Responsable des médias sociaux chez 
Herschel Supply Co. « Nous recherchons des photos qui racontent une histoire en une seule image ».

http://blog.business.instagram.com/post/94555293141/herschelsupply
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Comment faire de même avec Hootsuite  

Les influenceurs, les athlètes et les artistes ont démontré leur capacité à créer des contenus atteignant un large 
public sur Instagram. Avec Hootsuite, il est possible de collaborer avec ces influenceurs tout en restant concentré 
sur la marque. 

1. Utilisez Hootsuite pour programmer du contenu 
Instagram récupéré auprès de fans ou d’influenceurs 
pendant la semaine. Vous pouvez gérer et modifier 
plusieurs publications Instagram sur le Calendrier de 
contenu de Hootsuite. 

2. Confiez momentanément les rênes de votre compte 
Instagram à un athlète ou un artiste célèbre, pour 
qu’il ou elle ait la possibilité de partager des photos 
et du contenu sur votre compte officiel. Utilisez les 
autorisations limitées de Hootsuite pour lui permettre 
de proposer du contenu à partir de son appareil 
mobile. Un responsable de la marque peut ensuite le 
consulter et le publier. 

3. Enregistrez des flux de recherche dans Hootsuite à 
partir de comptes Instagram populaires, ou surveillez 
des hashtags pour récupérer de nouvelles idées 
de contenu. Il est également possible d’afficher 
vos flux Instagram pour surveiller et répondre aux 
interactions du public

4. Utilisez TrendSpottr pour trouver des photos, des 
vidéos et des influenceurs au sommet de la tendance, 
selon n’importe quel tag, sujet ou hashtag.  Cette 
application fait partie de l’écosystème de Hootsuite. 
Il vous aide à facilement écouter et trouver ce qui 
résonne sur Instagram.

5. L’application Vidpiq pour Instagram dans Hootsuite 
permet de surveiller et d’entrer en contact avec 
des utilisateurs qui publient depuis une ville ou un 
lieu spécifique. Utilisez cette appli pour trouver des 
ambassadeurs locaux qui pourront créer du contenu 
Instagram pour votre marque. 

6. Utilisez Ow.ly pour raccourcir vos liens pour 
Instagram. De cette façon, vous pouvez suivre la 
manière dont Instagram amène du trafic et stimule 
les ventes. Conseil d’expert :, Indiquez à votre 
public que vous avez inclus un lien dans votre bio 
Instagram dans la légende votre image. Les visiteurs 
seront ainsi dirigés instantanément vers votre 
site Web, car les URL présentes dans les légendes 
Instagram ne sont pas des hyperliens. 

La check-list pour faciliter votre journée Instagram 
Imaginons que vous soyez le responsable d’une marque et vous ayez besoin 
d’organiser une grosse opération de communication évènementielle. Vous aurez 
besoin de gérer de nombreux paramètres. Voici comment Hootsuite peut vous 
aider.
Vous vous réveillez et consultez votre flux 
TrendSpottr dans Hootsuite.

Une sportive célèbre est le porte-parole officiel de votre 
campagne. Dans quelques heures, elle sera présente 
à l’événement, pour promouvoir votre nouvelle ligne 
de chaussures de course. TrendSpottr vous montre 
les conversations les plus populaires sur l’événement, 
directement dans Hootsuite.

Vous programmez la publication d’une photo qui 
commence à faire parler d’elle.  

Une citation de l’athlète commence à faire le buzz sur 
Instagram. Vous utilisez Hootsuite pour programmer la 
publication de la citation.  Alors que Londres se lève, les 
gens la verront sur leur fil Instagram. Vous programmez 
également la photo sur Facebook, Twitter et Google+ à 
partir de la plateforme Hootsuite.   

http://appdirectory.hootsuite.com/172/trendspottrforinstagram
http://appdirectory.hootsuite.com/162/vidpiq
http://ow.ly/url/shorten-url
http://appdirectory.hootsuite.com/62/trendspottr
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Alors que vous êtes dans le métro, vous recevez une 
notification. 

Elle vient d’un nouvel employé de vos bureaux parisiens. 
Cet employé dispose d’autorisations limitées dans 
Hootsuite et a signalé une photo Instagram pour que 
vous la consultiez. C’en est une de la mère de l’athlète 
; un cliché qu’ils ont pris ce matin. Vous modifiez 
rapidement la description et programmez la publication 
de la photo sur Instagram dans la soirée. Remarque 
: cette fonctionnalité d’approbation est uniquement 
disponible dans Hootsuite Enterprise.

Quelqu’un se plaint de ses chaussures. 

Vous surveillez les hashtags de votre campagne 
Instagram dans Hootsuite et remarquez que quelques 
clients se plaignent. Leurs commandes n’ont pas été 
livrées et ils ont publié des commentaires sur la citation 
Instagram de l’athlète, tout juste publiée. Vous attribuez 
ces messages à votre équipe du service client. Tout se 
fait depuis la plateforme Hootsuite. 

Un selfie discutable arrive. 

Depuis Hootsuite, vous avez donné des autorisations 
limitées à l’athlète célèbre. Elle a soumis des photos 
et des petites mises à jour lors de son déplacement 
vers la conférence de presse. Ouvrez Hootsuite pour 
les approuver. La description d’une photo présente 
des fautes d’orthographe et la photo ne concerne 
pas la marque. Rejetez cette photo, mais publiez 
les autres sur les comptes Instagram, Facebook et 
Twitter de votre marque. Remarque : la fonctionnalité 
d’approbation est uniquement disponible dans 
Hootsuite Enterprise. 

L’événement est terminé. Vous identifiez les 
influenceurs locaux. 

Lorsque la sportive s’exprime devant la presse, vous 
surveillez votre flux Vidpiq en Hootsuite, ce qui vous 
permet de suivre les réponses des fans, des journalistes 
et des influenceurs dans un rayon de 30 km autour 
de l’événement. En marge de l’événement, des fans se 
plaignent de ne rien voir sur Instagram. Vous publiez 
une photo prise dans les coulisses pour récompenser 
les fans pour leur patience et leur montrer votre point 
de vue depuis l’intérieur.

Le lendemain matin, vous amplifiez la portée sur 
différents canaux.

Après l’événement, vous analysez le contenu le plus 
efficace. Vous chargez les photos les plus populaires 
dans la bibliothèque de contenu de Hootsuite. Elles 
seront partagées par vos équipes et employés du 
monde entier. Vous créez également une galerie du 
contenu généré par les fans à l’aide de Hootsuite 
Campaigns. Vous avez besoin d’accroître rapidement 
votre pouvoir d’attraction ? Créez une publicité 
Facebook (en deux clics) pour amplifier votre campagne 
avec Hootsuite Ads. 

L’après-midi, vous analysez la réussite.

L’après-midi même, vous utilisez l’application 
Iconosquare pour Hootsuite pour montrer l’ampleur 
de l’événement à vos abonnés Instagram. Vous pouvez 
analyser l’augmentation du nombre d’abonnés dans le 
temps, ainsi que des statistiques résumées. 

Puisque vous avez utilisé Ow.ly pour raccourcir vos 
liens pour Instagram, vous pouvez facilement créer un 
rapport dans Hootsuite Analytics. Cela vous permet de 
mesurer la manière dont Instagram stimule le trafic, 
l’engagement digital et les ventes

  Étapes suivantes    

Nous avons vu comment Hootsuite aide votre 
entreprise à tirer le meilleur d’Instagram. Découvrez 
maintenant comment ajouter votre compte Instagram 
à la plateforme Hootsuite. Pour démarrer, suivez la 
procédure simple présentée dans cette vidéo. 

http://appdirectory.hootsuite.com/162/vidpiq
http://blog.hootsuite.com/content-library/
https://hootsuite.com/campaigns
https://hootsuite.com/campaigns
https://hootsuite.com/ads
http://appdirectory.hootsuite.com/15/iconosquare-for-instagram
http://ow.ly/url/shorten-url
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À propos de Hootsuite Enterprise
    Accélérez votre transformation sociale avec Hootsuite    

Plus de 800 entreprises du Fortune 1000 et la majorité des 
sociétés du CAC 40 font aujourd’hui confiance à Hootsuite

Sécurisée et évolutive, la solution Hootsuite Enterprise 
permet aux organisations, privées ou publiques :
�� de mettre en œuvre et piloter efficacement leur 

stratégie sur les médias sociaux 
�� de la déployer à tous les niveaux de l’organisation 

(équipes, marques, régions ou pays) 
�� tout en contrôlant la sécurité des comptes, la 

cohérence des messages et les retours générés. 

Indépendante, Hootsuite Enterprise s’intègre avec 
un écosystème ouvert de réseaux et de technologies 
tierces — compatibles avec vos outils métiers et vos 
processus existants.

Développer les relations clients et influenceurs, générer 
des opportunités commerciales, renforcer votre 
Marque Employeur, recueillir et analyser les données en 
temps réel… Hootsuite Enterprise vous permet de tirer 
pleinement parti des médias sociaux.

Depuis sa création, Hootsuite n’a eu de cesse 
d’innover pour aider les entreprises à accélérer 
leur transformation digitale. Elle est aujourd’hui la 
plateforme de Social Media la plus utilisée dans le 
monde.

Demandez une démo personnalisée:  
enterprise.hootsuite.com
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